
Análisis General de Hallazgos
El Lenguaje Visual de Medellín como Referente

Gráfico para el Streetwear

Este documento reúne el análisis general construido a partir de las entrevistas realizadas a la profesora

Verónica, Manuela, Daniel y Andrés, cruzando estos hallazgos con el análisis previo de la matriz de

categorías desarrollada dentro del proyecto. El objetivo de este análisis es identificar patrones,

contradicciones, oportunidades y perspectivas que permitan fortalecer la dirección conceptual y visual del

trabajo de grado.

1. El streetwear entendido como cultura y no solo como moda

Uno de los hallazgos más importantes de todas las entrevistas es que el streetwear no se entiende

únicamente como una tendencia estética, sino como una construcción cultural ligada a la ciudad, la

identidad y las dinámicas urbanas. Todos los entrevistados relacionan el streetwear con conceptos como

calle, graffiti, skate, música, hip hop, expresión juvenil y apropiación del espacio urbano. Esto valida

directamente el enfoque central del proyecto, donde el streetwear es entendido como un lenguaje visual

construido desde Medellín.

2. Cruce entre entrevistas y matriz de categorías

Al cruzar las entrevistas con la matriz de categorías aparece una conclusión muy clara: la ciudad funciona

como una fuente constante de inspiración visual. En la matriz ya se había identificado cómo elementos

como el graffiti, las tipografías urbanas, la arquitectura, las texturas, el concreto, la señalética y las

dinámicas callejeras funcionan como referentes gráficos dentro del streetwear. Las entrevistas validan

completamente esto. Todos los participantes mencionan elementos urbanos visibles de Medellín como

referentes importantes dentro de esta estética.

3. La homogeneización visual: el hallazgo más fuerte

El hallazgo más repetitivo dentro de las entrevistas es la preocupación por la pérdida de autenticidad

visual dentro del streetwear actual. La profesora Verónica, Manuela y Andrés coinciden en que



actualmente muchas marcas están utilizando: Los mismos colores neutros. Las mismas siluetas oversized.

Los mismos gráficos. Las mismas referencias visuales. Las mismas fórmulas estéticas. Esto demuestra

una desconexión entre la riqueza visual de Medellín y la manera limitada en que muchas marcas

representan actualmente el streetwear.

4. La autenticidad como eje principal

Otro punto muy importante es la necesidad de autenticidad. Daniel y Manuela mencionan que actualmente

muchas marcas utilizan la estética streetwear solo desde lo visual, pero sin conectar realmente con la

cultura urbana. La profesora Verónica refuerza esta idea afirmando que muchas marcas usan el diseño

gráfico únicamente como decoración y no como una construcción conceptual. Esto conecta directamente

con los hallazgos de la matriz de categorías, donde se concluye que las marcas más fuertes son aquellas

que mantienen coherencia entre identidad visual, narrativa, espacio y contexto urbano.

5. Nuevas perspectivas para el proyecto

A partir del cruce de información aparecen nuevas posibilidades para fortalecer el proyecto: Investigar más

profundamente la memoria visual de Medellín. Explorar señalética popular, stickers, transporte y códigos

urbanos cotidianos. Analizar la relación entre barrios y construcción estética. Explorar la contradicción

entre una ciudad visualmente colorida y un streetwear actualmente neutro. Desarrollar propuestas visuales

más experimentales y menos homogéneas. Construir una narrativa visual más conectada con las

experiencias reales de la ciudad.

6. ¿El proyecto va por buen camino?

Sí. Las entrevistas validan directamente muchas de las hipótesis iniciales del proyecto. La investigación

demuestra que Medellín sí funciona como un referente visual importante para el streetwear y que existe

una relación fuerte entre cultura urbana, identidad y construcción gráfica. Además, el proyecto no se está

quedando únicamente en referencias visuales superficiales, sino que está comenzando a entender el

streetwear como fenómeno cultural, social y territorial. El siguiente reto importante será traducir toda esta

investigación en decisiones visuales concretas como sistemas gráficos, tipografías, paletas cromáticas,

narrativa visual y dirección estética.



7. Conclusiones Finales

El análisis general permite concluir que Medellín posee una identidad visual suficientemente fuerte para

convertirse en un referente gráfico auténtico dentro del streetwear contemporáneo. Las entrevistas y la

matriz de categorías evidencian que la ciudad funciona como un ecosistema visual donde convergen

graffiti, música, arquitectura, moda, territorio y dinámicas sociales. También se identifica una crisis de

autenticidad dentro de muchas propuestas actuales, donde predominan fórmulas repetitivas alejadas de la

riqueza visual de la ciudad. Esto convierte el trabajo de grado en una investigación relevante y necesaria,

ya que no solo busca analizar el streetwear, sino cuestionar cómo se está construyendo visualmente

dentro de Medellín. Finalmente, el proyecto tiene el potencial de construir una propuesta auténtica que

demuestre que Medellín no necesita copiar otros lenguajes urbanos internacionales para generar identidad

visual propia.


